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Wie stylt sich heute das Badezimmer?

Der reichliche Besucher-Zustrom und das allgemeine Gedrange alle zwei Jahre aus Anlass des
Branchen-Festivals ,ISH” auf dem Frankfurter Messegelénde beweist: Das Badezimmer hat an
Stellenwert gewonnen. Das zeigt sich nicht unbedingt an der rédumlichen Gréfle, da es das
heutige durchschnittliche Badezimmer trotz aller Bewusstseins-Erweiterung immer noch nicht
auf mehr als 8 Quadratmeter Grundfléche bringt.
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Elektronik im Bad ohne
Programmier-Kenntnisse.
Dornbracht machte es vor
mit seiner Smartwater-Tech-
nologie.

Dieser neue Einhebelmischer ist zudem ein
schones Beispiel, wie sich Gegensitze gekonnt
vereinen lassen. Die Armatur ist aus technisch
anmutendem Chrom, aber geformt wie eine sanfte
Woge.

ahlreiche, vornehmlich vom Branchenverband

Vereinigung Deutsche Sanitirwirtschaft (VDS)

initiierten Umfragen zeugen davon, dass bei

allen Wohnkonzepten das Thema Badezim-
mer als private ,, Wellness-Oase” einen stetig hoheren
Stellenwert einnimmt. Zwar hinkt die Realitit noch
kriftig hinter dem Wunsch hinterher. Wer sich aber
auf dem weltgrofiten Showroom fiir die Sanitdrtrends
von morgen, der ISH, umschaut, bekommt einen
illustren Eindruck von den Méglichkeiten, die sich
fiir eben die Realisierung eines ,, Traumbades® bieten.

Insofern ist die Frankfurter Messe durchaus
ein wichtiger Indikator dafiir, wie man kiinftig
badet und duscht. Ein Streifzug Mitte Mirz durch
die Messehallen in Frankfurt am Main zeigt: Der
privateste Bereich im privaten Riickzugsgebiet gibt
sich zunehmend wohnlich und individuell und weist
dabei sogar autobiografische Ziige auf. Das ist, ver-
glichen mit den letzten Jahren, nicht grundsitzlich
neu. Die Welt des Bades hat sich auch anlisslich der
diesjiahrigen Nabelschau der sanitiren Branche nicht
marginal verindert. Die Hersteller setzen eher auf
eine (Produkt-)Politik der kleinen Schritte. Vermut-
lich weil man gelernt hat, dass nur eine eher kleine
Konsumenten-Gruppe extravagante Badlésungen zu
realisieren bereit ist, auch wenn solches immer wieder
in Hochglanz-Publikationen offeriert wird.

Mit der neuen Aktion ,,Barrierefreie Bader* will die Sanitir-
branche Flagge zeigen und sich damit ihrer besonderen Aufkla-
rungsverantwortung stellen. Offiziell wurde die verbrauchero-
rientierte, produkt- und firmeniibergreifende Initiative wiahrend
der ,,ISH* ins Leben gerufen.

Dabei ist jene Konsumenten-Gruppe, die zwar
keine extravaganten, dafir aber besondere Badlosungen
benétigt, aus demografischer Sicht keineswegs klein.
Aber alle, die besondere Impulse fiir ein langes unbe-
schwertes und vor allem selbststindiges Leben im Bad
erwarteten, mussten schon sehr genau hinschauen,
wenn man einmal von dem iiberbordenden Angebot
bodengleicher Duschlésungen oder sensorgesteuerten
Armaturen mit Design-Ambitionen absicht. Dass die
ISH ein gesteigertes Interesse einschligiger Hersteller
an der Verbreitung sogenannter Dusch-WCs offen-
barte, lag dem Vernehmen nach in erster Linie an
Hygiene-Aspekten und weniger an der Befriedigung
des sanitiren Bedarf der ,Best Ager” und dariiber hi-
naus, fiir die diese Produkte mehrals pridestiniertsind.

Immerhin scheinen sich zumindest die Bran-
chenverbinde hier in der Verantwortung. So machtak-
tuell die Vereinigung Deutsche Sanitirwirtschaft (VDS)
in diesem Jahr das Thema ,Barrierefreie Bider* zu
einem Aktions-Schwerpunkt. Und der Zentralverband
Sanitir Heizung Klima (ZVSHK) hat das mittlerweile
tiberreiche Angebotan Produkt-und Designpreisen mit
einem Produkt-Award , Badkomfort fiir Generationen
angereichert, der anlidsslich der Frankfurter Messe
vergeben wurde. Fraglich bleibt allerdings, inwieweit
ein solcher Produket-Preis fiir suchende und planende

Bad-Gestalter wirklich hilfreich ist.

Der Wunsch nach der ganz besonderen Note
hinterlasst im Badezimmer (iberall Spuren,
sogar an der WC-Betitigung. Modelle, die

diamantgeschliffene Kanten haben, scheinen
randlos vor der Wand zu schweben.

Das Ende des wulstigen Beckenrandes? Waschbecken sollen graziler werden. Laufen hat es mit seiner Saphir-Keramik vorgemacht (links), Bette macht es mit Stahlemail
(Mitte) und Philippe Strack hat fiir Duravit ebenfalls eine diinnwandige Waschschale entworfen mit dem Gag einer aus dem Becken ,,wachsenden® Armatur (rechts)

Doch zuriick zum Messe-Angebot und die angesagte
Trendsuche. So geben sich nach Beobachtungen von Insidern,
wie zum Beispiel der VDS, die Designs weich und leicht
geschwungen, bei den Farben
herrschen die softeren Tone vor.
Selbst das Wasser flief$t sanft und
ansprechend verpackt, bedacht
mit phantasievollen Produkt-
Bezeichnungen. Luxus prisentiert sich in eleganter, zuriick-
haltender Form und hiufig angereichert mit technischen
Finessen, stets auf der Suche nach Alleinstellungsmerkmalen,
was hiufig zu recht merkwiirdigen Auswiichsen fiihrt. Die
Maébel geben sich schliche, barocke Anlehnungen findet man
kaum. Schrinke muten noch filigraner an, als sie es ohnehin
schon waren. Ganze Waschplitze ldsen sich in viele kleine
Einheiten auf und méchten als ,,ConceptWall® am liebsten
gleich mit der Wand verschmelzen.

Generell ist alles, was grof§ herauskommt, schén schlank
verarbeitet und weit entfernt von Protz. Das gilt ebenfalls fiir
die zahlreichen modularen Konzepte, die sich am Platzangebot
orientieren und dazu grofitmogliche Flexibilitdt bieten. Der
Wunsch nach der ganz besonderen Note hinterlisst iiberall
Spuren, sogar an der WC-Betitigung. Modelle, die sich be-
deutungsvoll zum Beispiel ,,Sigma50“ (Geberit) nennen und
diamantgeschliffene Kanten haben, scheinen randlos vor der
Wand zu schweben.

Hier und da deutet sich eine Riickkehr zum Mini-
malismus an. Die Arrangements wirken elegant, lissig,

Pure Formen — von
Wetterphdnomenen
inspiriert

Zwar fir den durchschnittlichen Badbenutzer, nicht aber fiir die Industrie ist das Thema ,,Dusch-WC* tabu.Am Versuch, ein solches Hygiene-Objekt auch in
deutschen Badezimmern heimisch zu machen, beteiligten sich auf der ISH aktuell unter anderem Villeroy & Boch (ViClean Ultimate und ViClean Leaf, links),
Duravit (SensoWash, 3. von links) und Geberit (AquaClean Sela, rechts).
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feminin und chic. Die Konzentration auf die pure Form
und der Verzicht auf iippiges Dekor prigen diese Tendenz.
Spannungerzeugen attraktive Proportionen und Funktionen,
um dem modernen, zeitlosen Look auch eines Mainstream-
Badezimmers einen Uberraschungseffekt geben zu kénnen.
Das liegt sicher auch daran, dass die neuen Bider duflerst
smart sind. So prasselt aus immer grofler und flacher wer-
denden Kopfbrausen im XXL-Format lingst nicht nur ein
schoner Schauer, sondern verschiedene Regenarten, Nebel,
Licht und Diifte erginzen sich zu komplexen, von Wet-
terphinomenen und Stimmungen der Natur inspirierten
Choreografien, die einen weiteren Messetrend skizzieren:
hin zur elektronischen Steuerung.

Allerdings muss man der Branche konstatieren, dass
man sehr sensibel mit diesem Thema umgeht. Man hat of-
fensichtlich gelernt, dass der durchschnittliche Badbenutzer
kein Computer-Programm méchte. IThm reichen die tiblichen,
einfach zu bedienenden Schnittstellen wie Bluetooth oder
Ahnliches, der Unterhaltung und Kommunikation wegen.
Die Mehrheitaller neu vorgestellten Armaturen fiir das private
Bad lassen sich konventionell bedienen, sogar die Freunde
der guten alten Zweigriff-Armatur fanden in Frankfurt ein
reichhaltiges Angebot. Elektronik findet hauptsichlich dort
statt, wo es sinnvoll und niitzlich, weil hygienisch ist, also im
offentlichen oder halbsffentlichen Sanitirbereich. Auffallend
dabei: hier gehtes lingst nicht mehr nur um Zweckmifigkeit,
sondern vor allem auch ums Aussehen bei objektgerechtem
Preis-Leistungs-Verhiltnis.
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Schniﬂsiellen Wie Auch wenn durchschnittliche
Bluetooth oder Ahnliches, Bidezimf};er ur 8 ?lfd:a?-
der Untel:h(d!ung Und . setztgauf groBz,UgigeWasch-
Kommunikation wegen, sind plitze (hier von Keramag)

auch im Bad zu Hause

Diegrofie,, Weif3-heit“, diesich  es passend zum Friihling
die Textilwirtschaft zu Jahresbeginn  in Erdbeereisrosa. Alter-
werbewirksam aufdie Fahnenschrieb, nativen sind tiefdunkles
kleidet nicht nur sie. In reinem Weiff ~ Bordeauxrot und goldenes
ziehen sich ebenfalls viele Badkollek-  Safrangelb, die gepaart mit
tionen an und schauen dabei lingst ~ Schwarz an der Wand sehr
nicht mehr so klinisch clean aus wie  edel aussehen und soge-
einst gescholten. Das liegt vor allem  nannten Colour-Blocking-
an ihrer Umgebung. Stehlampen,  Stileinziehen lassen. Uberhaupt diirfen

Sessel, Beistelltische, Bilder, Fotos die Winde ruhig farbig sein, mittlere Reines WeiB -

Regenduschen sind seit langem Trend. o gro- und Yie%e andere Dinge, diefiireinen  Braun- und helle Cremeténe bis hi_n zu e.puu" mit

Ber der Duschkopf, desto lieber. Und wenn es personlich Bedeutunghaben, werden  grauen Nuancen gelten als wohnliche erfrischenden

so richtig wie vom Himmel schiittet, wurde im Badezimmer immer wichtiger, und neutrale Begleiter. Schliellich Pastellnuancen
vermutlich ,SensorySky* (von Dornbracht) weil sie die Individualitit ihrer Nut-  méchte man die Einrichtung eines

aktiviert. zer ausdriicken und auflerdem der  Bades nicht stindig dndern. Gerade deshalb gehért Holz von

schnellste und einfachste Weg sind,  jeher zu einem nachhaltigen Bad, und der aktuelle Trend, es

um aus der Uniformitit auszubrechen. nicht nur an den Fronten der Mébel, sondern auch als Verklei-

Erfrischende Téne wie Pastellblau oder Minzgriinzihlen ~ dung der Badewanne oder Belag am Fuflboden einzusetzen,
ebenso zu den Farben der Stunde und haben zumindest an  diirfte daher laut VDS noch lange andauern.
Mébelfronten Hochkonjunktur. In der Dekoration blinzelt

Zentrale Informationsquelle Gber das Angebot der deutschen Sanitérin-
dustrie ist die Vereinigung Deutsche Sanitérwirtschaft e.V. (VDS): Rhein-
weg 24, 53113 Bonn, Tel.: +49 (228) 923999 -30, Fax.: +49 (228)
923999 -33, www.gutesbad.de, www.sanitaerwirtschaft.de

und der Zentralverband Sanitér Heizung Klima ZVSHK, Rathausallee 6,
53757 Sankt Augustin, Tel.: (02241) 9299-0, Fax: (02241) 213 1,
www.zvshk.de/.

Auf diesen Seiten erwéhnte Produkte sind von Aloys F. Dornbracht GmbH
& Co. KG, Ksbbingser Mihle 6, 58640 Iserlohn, Tel.: 02371-433 0,
Fax: 02371-433 232, www.dornbracht.com/de.

Neuer Einhebelmischer: Kludi GmbH & Co. KG, Am Vogelsang 31-33,
58706 Menden, Tel.: 02373-9040, Fax: 02373-904465,
www.kludiamba.com/

WC-Betatigung: Geberit Vertriebs GmbH, Theuerbachstraie 1, 88630
Pfullendorf, Kontakt allgemein: Tel.: 07552-934-01, Fax: 07552-934-
300, www.geberit.de/de de/.
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